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SPORT.FORUM.SCHWEIZ
Sport.Forum.Schweiz der ESB in Luzern

Noch nie waren die Themen im Sportbusiness so vielfaltig wie in Zeiten der Pandemie.
Das zeigte sich am Sport.Forum.Schweiz der ESB in Luzern.

Text: Gabriele Griefenbock Bilder: SPORT.TOURISMUS.FORUM

Christian Gartmann, Inhaber gartmann.biz, und Hans-Willy Brockes, Geschéftsfuhrer Wolfgang Klein, CEO Klein Computer System AG, mit Daniele Kohler, Hewlett Packard
ESB Marketing Netzwerk. Enterprise.
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Philipp Radel, CEO WWP, mit Daniel Grieder, CEO Hugo Boss. Reto Osterwalder, CEO NEP. Simon Laager, SCL Tigers mit Wanja Greuel,
CEO BSC Young Boys Bern.
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Was wird im nachsten Jahr wichtig?

Die Sportbranche ist im Wandel. Neue Technologien und Themen wie Nachhaltigkeit und Krypto
verandern die Branche. «persénlich» wollte von Exponenten der Branche wissen, welche Themen fur
‘ihren Verband und inr Unternehmen im ndchsten Jahr zentral sein werden.

Regional Operations Manager
Genesis Motor Switzerland AG Ziirich

Genesis hat eine disruptive Mission mit ei-
ner langen Zeitachse — ein Marathonlauf.

Die Sportbranche lésst sich meines Erach-
tens von aussen nicht wandeln und sollte
diesen Wandel daher selber in die Hand nehmen. Ich sagte es auch
wihrend meines Interviews im Raum 2 zum Thema Ausdauersport:
Um einen echten Wandel herbeizufithren, sollten die Veranstalter
grosser Anlésse in der Schweiz mit der Vergangenheit abschliessen
und die Veranstaltungen ganz neu iiberdenken, um diese wirklich
nachhaltig und moglichst klimaneutral durchzufithren. Die Tour de
Suisse wiirde dann beispielsweise neu iiber einen Monat dauern,
dafiir aber okologisch vertretbar. Fiir Genesis sind der disruptive
Ansatz und die Nachhaltigkeit wichtig, wobei fiir uns Nachhaltigkeit
in erster Linie heisst, sich um den Menschen in der Umwelt zu kiim-
mern. Mit Innovation wollen wir dem Menschen mehr Zeit und ein
schoneres, gesiinderes Leben bieten. Zudem ist fiir eine neue Marke
wie Genesis die Reichweite entscheidend, und darum kommen fiir
uns Anlisse wie Tour de Suisse oder White Turf infrage.
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Managing Partner
ML Marketing AG

Die Nachhaltigkeit spielt fiir uns eine grosse
Rolle. Insbesondere auch mit Blick auf unse-
re Mitarbeiter mochten wir darauf ein be-
sonderes Augenmerk legen. Als Agentur fiir
digitale Kommunikation beobachten wir die neusten Trends stetig.
Es vergeht fast kein Tag ohne neue Moglichkeiten. Die Anspriiche
der Zielgruppe wachsen jedoch genauso schnell, und es gilt immer
die optimale Balance zu finden. Fiir uns sind die Entwicklungen in
Bezug auf AR und NFT sehr spannend und biete insbesondere im
Bereich des Fan-Engagements viele neue Moglichkeiten. Als Bera-
tungsunternehmen im Sport-Business mochten wir unsere Kunden
bestmoglich bei bestehenden Herausforderungen unterstiitzen. Das
bedeutet, dass wir unsere Losungsansétze den sich stetig verédndern-
den Fragestellungen der Marktteilnehmer anpassen mussen.
Grundsitzlich geht es uns auch im neuen Jahr darum, Insights zu
generieren, auf deren Basis wir unseren Kunden konkrete Hand-
lungsempfehlungen geben konnen. Wir gehen davon aus, dass The-
men wie Sustainability, Medienstrategien, Fan-Bindung und Fan-
Involvement zum Beispiel durch digitale Fan-Erlebnisse, Fan-Token
sowie E-Sports auch 2022 einen Schwerpunkt bilden werden.




Vice President Sales Operations & Account
Management Nielsen Sports

Als Beratungsunternehmen im Sport-Busi-
ness mochten wir unsere Kunden bestmog-

lich bei bestehenden Herausforderungen
unterstiitzen. Das bedeutet, dass wir unsere
Losungsansitze den sich stetig verindernden Fragestellungen der
Marktteilnehmer anpassen miissen. Grundsitzlich geht es uns auch
im neuen Jahr darum, Insights zu generieren auf dessen Basis wir
unseren Kunden konkrete Handlungsempfehlungen geben konnen.
Wir gehen davon aus, dass Themen wie Sustainability, Medienstra-
tegien, Fan-Bindung und Fan-Involvement z.B. durch digitale Fan-
Erlebnisse oder Fan-Token sowie Esports auch im Jahr 2022 einen
Schwerpunkt bilden werden.

CEO Graubiinden Ferien

Die Corona-Pandemie hat Auswirkungen
auf den Tourismus, die iiber die Krise hinaus-
gehen. In der «neu entdeckten Heimat» lie-

gen viele Chancen. In Graubiinden kénnen

wir das erstarkte Bediirfnis nach dem au-
thentischen, naturnahen Erlebnis mit Familie und Freunden das
ganze Jahr iiber erfiillen. Dabei wollen wir der Nachhaltigkeit auch
im Tourismus in all ihren Dimensionen Rechnung tragen, indem wir
eine Balance anstreben zwischen Wertschopfung und Erhalt von
Ressourcen. In der Verbindung mit unseren Gésten sehen wir neue
Moglichkeiten in der digitalen Kommunikation. Gemeinsam mit un-
seren Partnern gilt es, dabei die Stirken der Naturmetropole der
Alpen — wahr, wohltuend, weitsichtig — noch stirker hervorzuheben.
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Direktor Marketing und Stv. Geschaftsfiih-
rer/CEO Swiss-Ski / Haus des Skisportes

Sponsoring ist tot — es lebe das Sponsoring!
Das Geschiftsmodell der klassischen Sport-
vermarktung wurde schon vielfach totge-
schrieben, aber selbst in Krisenzeiten wie jetzt lebt die Sportver-
marktung. Sicherlich stossen die Mboglichkeiten, innerhalb der
traditionellen Erlésquellen zu wachsen, irgendwo an Grenzen. Ge-
fragt sind innovative Ansitze, die den Anspriichen und Gewohnhei-
ten hinsichtlich Individualisierung und Personalisierung der Gene-
ration Z oder der Generation Alpha entsprechen — sprich, das
verdanderte Konsumverhalten der jungen Generation muss in mo-
dernen Vermarktungskonzepten mehr und mehr beriicksichtigt wer-
den. Technologien wie AI oder Blockchain werden uns ganz neue
Méglichkeiten eroffnen, und wir werden diese gezielt zu nutzen
versuchen, um neue Einnahmequellen zu erschliessen. Aber egal, ob
unser Sport analog, digital oder gar «metaverse» konsumiert wird,
am Schluss des Tages sind es die einmaligen Emotionen des Sports,
die unsere Plattformen einzigartig machen.

CEO Blue Entertainment AG

Als fiihrender Pay-TV-Anbieter sind wir
stark innovations- und technologiegetrie-
ben. Dem grossen Trend in unserer Branche
in Richtung Streaming sind wir mit unserem
Blue-Launch im letzten Jahr und der OTT-
Verbreitung nachgekommen: Wir sind auf allen Endgeréten verfiig-
bar. Nicht nur im Sport, sondern auch mit Angeboten wie dem neu
lancierten Blue Play im Bereich Filme und Serien bieten wir bestes
Entertainment. 2022 arbeiten wir unter anderem an der stetigen
Weiterentwicklung der Sporterlebnisse fiir unsere Kunden. So ha-
ben wir diesen Oktober unseren interaktiven Sportplayer lanciert,
der die TV-Zuschauer noch tiefer ins Spiel eintauchen lisst. Auch
2022 werden wir diese Themen weiterentwickeln und neue Features
tiir ein noch besseres Kundenerlebnis kreieren.
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Roland Magerle

Leiter SRF Sport und Business Unit Sport
SRG

Das kommende Sportjahr ist voll mit natio-
nalen und internationalen Hohepunkten.

“1,

Pratteln oder die Unihockey-WM in Ziirich und Winterthur bis hin
zur Fussball-WM in Katar ist alles dabei, was das Sportherz begehrt.

Von den Olympischen und Paralympischen
Winterspielen in Peking tiber das ESAF in

Als offentliches Medienhaus ist es auch 2022 unser erstes Ziel, dem
Schweizer Publikum die gesamte sportliche Vielfalt in der von uns
gewohnten Qualitét zu prasentieren. Gleichzeitig bieten wir fiir den
Sport auch unter verdanderten Branchenbedingungen Verlésslichkeit
—und weiterhin ein grosses 6ffentliches Schaufenster in allen Sprach-

regionen der Schweiz.

Benjamin Echaud

Leiter Sponsoring & Events
Schweizerische Mobiliar Versicherungs-
gesellschaft AG

Die fragile Situation rund um die Pandemie

macht das Jahr schwer planbar. In unseren
Sponsoring-Engagements im Sport sind wir
es als Hauptsponsorin der vier Hallensportarten bereits gewohnt,
die grosse Community ganzjihrig komplementér auch auf digitalen
Kanilen zu begleiten. Mit dem Onlinegame «Sketchman-Run»
konnten wir wihrend einer mehrwochigen Challenge tiber 70000
User erreichen. Solche Aktivierungen werden auch 2022 einen star-
ken Fokus einnehmen, da sie pandemieunabhingig durchfiihrbar
sind. Schwieriger wird es bei physischen Events wie dem Eidgends-
sischen Schwingfest 2022 in Pratteln. Als Konigspartnerin hoffen wir
fest, dass nichstes Jahr eine ruhige Vorbereitung und eine beden-
kenlose Durchfithrung moglich sein werden.
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Matthias Krieb

Leiter MySports
Sunrise UPC GmbH

MySports hat sich in der Schweiz als wichti-
ge Eishockeymarke etabliert. Auch deshalb
setzen unter anderem die Schweizer Natio-
nal League und die nordamerikanische NHL
in den kommenden Jahren auf uns als Medienpartner. Wir mochten
zusammen mit Ligen und Clubs das Eishockey nachhaltig prigen
und allen Fans die Freude an diesem Sport ab 2022 auf noch mehr
Kanilen zugdnglich machen. Auch dank technologischer Innovatio-
nen, die wir im nichsten Jahr realisieren, werden wir mehr Nahe
zwischen dem Eishockeysport und seinen Liebhabern schaffen. Mit
innovativen Formaten und neuen digitalen Angeboten antizipieren
wir die sich wandelnden Anspriiche der Fans und stellen gleichzeitig
mit nachhaltigen Partnerschaften sicher, dass dieser Sport den Stel-
lenwert in der Schweiz und die ihm zustehende Visibilitit langfristig
behilt.



