personlich 11 Sport.Forum.Schweiz 2018 Umbrliche im Sport management & branding

hweizer Biirger sagten «Nein» zu Sion
Damit wurde die Olympiakandidatur
/intersportnation Schweiz Mitte des
abgelehnt. Roger Schnegg, Direktor
ss Olympic, wird beim Sport.Forum.

auf die Folgen eingehen. Welche
tiven haben Sport-Grossveranstal-
noch in der Schweiz? Die Attraktivi-
Stddten und Regionen soll durch

he Events gesteigert werden. Die not-
en Prozesse und Strukturen scheinen
Schweizer Bevolkerung abgelehnt zu
Welche Kosten durch Grossveran-
F W oen entstehen, erldutert David Dellea,
Business Advisory bei PwC. Diéne-
eigt mit Sport Event Denmark, wie
nzen abgebaut werden konnen. Die
sation verfolgt die Vision, das Land zu
m weltweit fithrenden Standort fiir inter-
onale Sportereignisse zu entwickeln. Der
O Lars Lundov gibt beim Sport.Forum.
weiz Einblicke in die Strategien. Ziehen
tik, Bevolkerung und Veranstalter an ei-
Strang? Ein positives Schweizer Bei-
1 bietet die Region rund um Lenzerheide,
mit dem UCI-Mountainbike-Worldcup
touristische Ziele erreicht.

soren wollen Business-Cases
Sommer fegte die Formel E iiber die
Strassen von Ziirich und sammelte namhafte
Sponsoren wie ABB und Julius Béar. Auch
Viessmann nahm den Weg vom Skisport auf
die Formel-E-Strecke. Fiihren neue Sportar-
ten zu einer Disruption im Schweizer Sport-
business? Wihrend in Osterreich und
Deutschland Sponsoring von 25 Prozent der
Sponsoren bereits als Erschliessung neuer
Vertriebswege angesehen wird, liegt der
rt in der Schweiz nur bei 3 Prozent (Quel-

: Nielsen Sports). Die Raiffeisen Gruppe
ist eines der aktivsten Schweizer Unterneh

en im Sponsoring. Welche Rolle die Lead-

enerierung und die Kundenumwandlungs-
quote bei einer Sponsoring-Entscheidung

des Unternehmens spielen, verrdt André
Stockli, Leiter Sponsoring & Events. Spon-

sorengetriebene Sportarten dominieren und .
Uber das SPORT.FORUM.S

ziehen weitere Grosskonzerne an. Aber wie | f
Bereits zum 24. Mal trif

sieht das Sponsoring-Modell der Zukunft
aus? Personalisiertes Fan-Targeting wird
die Sponsoring-Entscheidungen dominieren
Quelle: PwC Sports Survey). Kénnen tradi-
ionelle Sportarten dafiir die Infrastruktur
iefern, oder werden sie durch neu aufgezo-
ene Sportformate tiberholt? DI




